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Povjetarac je programska platforma udruge Novi svijet
Ciji je cilj ja¢anje kompetencija djece i mladih u svim
podrudjima vaznim za lakSe suocavanje s aktualnim
Zivotnim izazovima.

Ova brosura sastavni je dio programa Povjetarac:
vecalo u kojem se bavimo ja¢anjem kompetencija
yodrudju medijske pismenosti mladih.
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Budim se i rukom trazim mobitel.

Facebook, Instagram, Twitter, Gmail, Viber... Moj svijetje u mojoj ruci. Umjesto

kroz prozor stana, gledam kroz jedan mnogo manji (ve¢i?) prozor. Moj svijet je

digitalni svijet slika, videa, objava, reklama. Dobro osmisljenih fotografija. Pazljivo

napisanih tekstova. Cini mi se da je taj svijet stvarniji od ovoga koji sada gledam
kroz prozor. Zimaje i nema boja — grad se
¢ini prili¢no dosadnim. Imam li vise istaza
raditi u vanjskom svijetu? Trebam li uopce
izaci iz stana?

Jednom ¢u sigurno pokusati biti bez mo-
bitela ili laptopa ¢itav dan. Mozdai ¢itav
tjedan. Aline danas. Danas ¢u s vama
razgovarati o svemu tome. O temu to¢no?
Hmm... vidjet ¢ete. MoZzete li zamisliti da
ste na tjedan dana potpuno iskljuceni?
Tetko, zar ne?

Osobno, imala bih osje¢aj da toliko
toga propustam. Kao da svijet ide
dalje, pajos dalje, a ja ostajem

na mijestu i nadam e da ée mese
netko sjetiti, pokupiti me na brzi
vlak kojim svi odlaze sve dalje od
mene. Bila bih usamljena. Svi moji
prijatelji suu tom brzom vlaku.



Nije cool i¢i pjesice. Ostati sam, daleko izvan dogadaja i vijesti.

Ponekad se pitam (mozda ¢e vam se Ciniti smije$no, no ja se zaista to pitam) -

je li taj brzi vlak bas toliko zakon kako se ¢ini na prvu? Je li on zaista tako uglan-
can, bez mrlje, bez mane? Stize li se zaista
njime brze? I kamo se uopce stize?

Kada pitam prijatelje o tome, kazu mi da
prestanem postavljati besmislena i tegka
pitanja. Kazu mi da se opustim i ne ana-
liziram toliko. Ne slugam ih. Uvijek ana-
liziram i postavljam pitanja. To je dio mene.
Zbog toga mnogo istraZujem o temama koje
me zanimaju.

Psst... istrazila sam medije. Potrudila sam se

shvatiti ih. Nisam samo ¢itala tegke knjige
kako bih saznala §to me zanima — gledala sam i dobre filmove, bingeala odli¢ne
TV serije. Neke ¢uvam preporuciti. Neke ¢ete moéi otkriti sami, gledajuéi svijet
oko sebe.

Ovo je vrlo kratki uvod u nesto &to se zove medijska pismenost.

Pa, krenimo.






Sto je medij,

za poCetak?

Rije¢ ,medij“ latinskog je porijekla i oznacava pojam
,srednji, odnosno - medij je ,posrednik”. Naravno,
jasno tije daje medij posrednik izmedu tebe i... koga
to¢no? Hmm... Medij moze biti posrednik izmedu teb
i tvojih prijatelja (Viber), izmedu tebe i vaznih infor-

macija (portali,

Mediji imaju trojnu ulogu:
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Ispunjavaju li mediji kojima si okruzen sve tri uloge?
Isprepliculisete uloge jedna s drugom i kako? Jeste
li ikada ¢uli za ,odnose s javnoscu* (PR)?

Negdje sam protitaladaje _novinarstvo ono to

netko ne Zeli da

odnosi s javno3cu’.

novine, radio, televizija), kao iizmedu
tebe i zapravo nevaznih informacija (,zuti“ tisak,
zabavni portali).

bude objavljeno, asve ostalo su
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Odnosi s javno$céu su svi nacini ng koji nam
se odredene tvrtke, politi¢ari ili pojedinci
Zele predstaviti. Oni pritom stvaraju sliku
sebe koja je &esto vrlo pozitivna, uljepana,
pomalo nestvarna. Mozes li se ve¢ sada dos-
jetiti nekoga tko se obilato koristi PR-om?

Jedan od nacina da budes medijski pismen
Jestito daznag prepoznati kada netko u
medijima govori istinu, a kada je uljepsava
(ili poruznjuje!). Biti medijski pismen zna¢i
biti svojevrsni superjunak - moZe$ se izdi¢i
iznad gomile informacija i objektivno ih
sagledati, procijeniti ,drze li vodu“



Medije mozemo Tazvistati u tri skupine:

1. Javni mediji
mediji financiran; javnim sredstvima (RTV pretplata je pokugaj stvaranja
medijske neovisnosti od politickog i ekonomskog utjecaja)

2. Komercijalni mediji
osiguravaju prijenos informacija, no uz to osiguravaju i profit svojim vlasnicima

3. Neprofitni mediji
ne slijede logiku trzista, Ispunjavaju prostor koji ostale dvije vrste medija
ne mogu pokriti zbog SvVoje uvjetovanosti trZiStem

Uy sefija
' BLACK MIRROR

S Ep: ”15 Million
_-‘__i{lteﬁtg’\’ (R011.).,
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7nas li da se vecina ljudina Facebooku, uklju¢ujuci
i tebe i mene, zabavlja vlastitim PR-om?

Biramo fotografije koje cemo objaviti, statuse koje dijelimo, na neki nadin
prezentiramo vlastiti brand. Razmigljas 1i 0 tome kakvu sliku sebe ostavljad na
drugtvenim mrezama? Razmigljas li o tome 5to objavljujes na _zidu* drugih ljudi
i kkako to utje¢e na njih? Jesi liznao da

poslodavci pregledavaju drustvene

mreze svojih zaposlenika? Ona fotka od

sino¢, hmm... Jesi li zaista siguran da bi

je trebao objaviti?

Kao pojedinac imas pravona dvije

stvari (izmedu ostalih) — pravo na infor-

maciju (to¢nu, po moguénosti) i pravo

na slobodu izrazavanja. Koristis li slo-

bodu izrazavanjas oprezom? Sloboda

izrazavanja na Internetu Zesto granicis

govorom mrznje (na stranici moze$ i sam prijaviti govor
mrznje, kao i druge viste neprihvatljivog govorau medijimal).
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Internet ne Poznaje granice, zbog toga ih trebamo postaviti sami. Danas
Smo svi novinari - dijelimo objave i kreiramo statuse uz koje stavljamo
fotografije.
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